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CURSO EN PLANEACION ESTRATEGICA CORPORATIVA

JUSTIFICACION RESULTADOS DE APRENDIZAJE

Las empresas no pueden adivinar el futuro, e Sensibilizar a los participantes de la
pero si lo pueden construir, identificando importancia  del proceso de
las diferentes oportunidades, que sobre su planeacién estratégica como un
realidad y el mercado son determinante factor critico, para analizar los
para definir estrategias que le permitan contextos estratégicos y desarrollar

conseguir perdurabilidad en el tiempo,
diferencias sostenibles e innovadoras vy
sobretodo retornos de rentabilidad que
estén acorde a las expectativas de sus
inversionistas.

estrategias diferenciadoras

e Qué los participantes adqguieran los
conocimientos y habilidades para
implementar  la  estrategia e
iniciativas definidas.

; DIRIGIDO A

METODOLOGIA .
Todas aquellas personas interesadas en

Se desarrollardn espacios de aprendizaje conocer las principales estrategias de
significc’rivo, a fravés de procesos plgnegcién corporgﬁ\/o.
interactivos, en donde se le dard
prioridad al debate de casos, foros de
temdticas del sector empresarial vy ,
apoyados con exposicion de los temas DURACION
por los profesores, apoyados con la DEL PROGRAMA

metodologia Lego Serious Play.

36 HORAS



CONTENIDO

Cambios que impactan el mundo de los negocios

El boom de los cambios

2Quée es estrategia?

Por qué fracasa la estrategia

Casos: Kodak, Nokia, Nespresso, Cross

Diagnéstico Estratégico

sPor qué gestionar los riesgos estratégicos?
Gestion del riesgo tradicional vs. Gestion del
riesgo estratégico

Andlisis DOFA

Andilisis Estructural
Taller: Contexto estratégico aplicado a una

empresa de cada equipo

Formulacién Estratégica

Diseno del Modelo de Negocio
Definicion de la propuesta de valor
Definicion de misiéon y vision
Definicidén de objetivos estratégicos
Taller: Business Model - Canvas

Implementacién estratégica

El Balanced Scorecad y su diseno
Conceptos de misidon y vision
Mapas estratégicos

Diseno de iniciativas estratégicas
Diseno de KPIS

Plan de accién

Caso - Taller: Crediamplio

Simulador para la toma de decisiones estratégicas

Caso: Caso Swatch
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Mayores informes

Teléfonos: (57-5) 3509222

cec@uninorte.edu.co
www.uninorte.edu.co/web/educacion-continuada
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EXPERTO FACILITADOR

IVAN JOSE MOYA JIMENEZ

MBA en Gestion de Marketing, especialista
en Gerencia de Mercadeo, Administrador

de Empresas. Se ha desempenado como
gerente y director general de empresas
como: Abbott, Roche, Sanofi, Biochem,
Farho, ha lanzado mds de 40 marcas al
mercado Internacional, dirigido a equipos
de mds 200 asesores comerciales, autor del
Libro “Pidalo” y “Estrategias comerciales”.
Es profesor invitado en México, U de
Xochicalco, en Tjuana, Mexicali vy
Ensenada, El grupo ADEN en Argentina,
PerU, Ecuador y Centro América. Fue
reconocido como el mejor profesor de
posgrados en la U Jorge Tadeo Lozano 2012
y enla U de Xochicalco, 2019.

CARLOS ALBERTO NIAMPIRA

fMEgit8EEN Administracion, Especialista en
Gerencia de Mercadeo y Administrador de

Empresas de la Universidad de La Salle;
curso el Advanced Mangament Program
(AMP)  Universidad ESADE - Pontificia
Universidad Javeriona (Espana) 2012,
participd del Programa Desarrollo
Gerencial de la Universidad de los Andes.
Certificate in Facilitating and Designing
Workshops with the LEGO SERIOUS PLAY
Method, for Triviun — Dinamarca, 2015. Es
profesor de Postgrado y Conferencista
Internacional de la Pontificia Universidad
Javeriana, Sabana, Universidad Jorge
Tadeo Lozano, Universidad del Rosario,
Universidad Unilatina, Istmo  (Panamd),
Cdmara de Comercio de Quito (Ecuador),
IBM Lima (PeryU), Winchester Supply (UK),
Interact (Brasil).




