Mujeres en la radio: una apuesta por el cambio social desde el
empoderamiento femenino

Este estudio establecié los cambios en la agencia personal y empoderamiento de
mujeres de 17 a 24 afios a partir de su vinculacion a procesos de radio participativa,
mediante un analisis mixto, de tipo correlacional bajo un disefio cuasi experimental
(antes/después) en donde se establecié una medicién previa al Proyecto Mujeres en la
Radio y otra posterior; en este caso ademas no existi6 un grupo de control o de

comparacion que no recibiera la intervencion y que se evaluara también antes y después.

En esta investigacion participaron 20 mujeres de 17 a 24 afios de edad, estudiantes
de carreras técnicas y profesionales, y de estratos 1, 2 y 3 de Barranquilla, quienes hicieron
parte del Proyecto que desarrolldé los componentes de produccién de contenidos

radiofonicos y visibilizacion a través de medios sociales y de comunicacion masiva.

Se comprobo estadisticamente que existe una diferencia significativa en la agencia
personal y empoderamiento de las mujeres antes y después de su participacion en Mujeres
en la Radio; ademas, se encontr6 que la intervencion facilitd procesos de dialogo y debate,
promovio la confianza y conviccién a los actores sociales para que se apropiaran del

proceso, y definieran que querian comunicar y cémo querian hacerlo.

Por otra parte, Mujeres en la Radio promovié factores como la autodeterminacion y
control, asi como la toma de decisiones, la expresidn de opiniones y el conocimiento sobre
leyes y derechos que amparan a las mujeres; de igual forma, coadyuvé a la toma de
conciencia sobre el papel de los medios de comunicacion en la sociedad y la imagen de la

mujer en los medios masivos tanto andlogos como digitales. Las jévenes asumieron una



postura critica ante las normas sociales, lo que lleva a considerar que la iniciativa
contribuyd a los procesos de andlisis y comprension de las problematicas que impiden el
ejercicio de los derechos de las mujeres, y las impulsa a actuar de forma individual y

colectiva hacia el cambio.

Finalmente, este estudio es el primero realizado en Colombia que muestra los
cambios en la agencia personal y empoderamiento en mujeres que se vinculan a
experiencias de radio participativa en Barranquilla, mas especificamente en jovenes de
estratos 1, 2 y 3, con edades entre los 17 y 24 afios, y es ademéas un referente til para
organizaciones sin animo de lucro o entidades que promueven el empoderamiento
femenino, al igual que para futuras experiencias o proyectos de comunicacion con enfoque
social, que buscan generar espacios de inclusion para las mujeres y aprendizaje dialogo y

debate en los medios de comunicacion.



